
  
	  

	
Hazrat‐e	Masoumeh	

University	

Cultural	Jurisprudence	and	Law	Studies	
Vol.2, No.2 Autumn & Winter 2024‐2025 

PP: 235‐264 

DOI: 10.22034/CJLS.2025.2066669.1051 

Research Paper 
 

	

Cultural	Threats	of	Women	Bloggers’	Advertising:	A	
Criminological	Analysis	and	Preventive	Measures 

Seyed Mohammadreza Mousavifard1, Zahra Shamcirad*2, Yasser Shakeri3, Maryam 
Tabakh Hossaini4 

1. Assistant Professor, Department of Criminal Law and Criminology, Semnan Branch, Islamic Azad 
University, Semnan, Iran. Email: mousavifard136394@gmail.com 

2. PhD student in Criminal Law and Criminology, Semnan Branch, Islamic Azad University, 
Semnan, Iran. (Corresponding Author) Email: zahra.shamcizad@gmail.com 

3. Independent PhD Researcher in Criminal Law and Criminology, Islamic Azad University, Tehran, 
Iran. Email: ssssf200@gmail.com 

4. PhD student in Criminal Law and Criminology, Semnan Branch, Islamic Azad University, 
Semnan, Iran. Email: h09122290198@gmail.com 

Abstract 
In the process of globalization and the digital revolution, and with the expansion of social 
networks, despite the numerous opportunities created for modern societies, these 
technologies have also caused serious cultural and social harm. Despite the slogans of 
gender equality in the Western world, sexual exploitation has reached its peak in the 
contemporary era. The field of women bloggers’ advertising and its effects on both the 
bloggers themselves and other groups of women in society have manifested in the form of 
multiple injuries. This article, with a descriptive-analytical approach, seeks to answer the 
question of whether, in the modern world, women’s blogging and advertising from the 
perspective of criminological teachings should be considered a threat or an opportunity for 
women. Based on the research findings, it can be argued that the threatening aspect of this 
phenomenon far outweighs its potential opportunities. The results suggest that through 
effective legislation, real enforcement guarantees, and the expansion of scientific pathology 
studies, the resulting harms of this phenomenon can be controlled and prevented. 
Keywords: Women Bloggers; Social Networks; Online Advertising; Cultural Security in 
Cyberspace; Criminology of Immoral Advertising. 
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  اچکیده
شماری کـه بـرای جوامـع  های بی های اجتماعی، علیرغم فرصت شدن و انقلاب دیجیتال و گسترش شبکه در روند جهانی

رغم شـعارهای  اند. علـی های جدی فرهنگی و اجتماعی نیز به همراه داشته ها آسیب امروزی ایجاد شده است، این فناوری
در عصر معاصر به اوج خود رسیده اسـت. حـوزه تبلیغـات زنـان  های جنسی استفاده برابری جنسیتی در دنیای غرب، سوء

های متعددی نمود یافتـه اسـت.  های زنان جامعه در قالب آسیب بلاگر و تأثیرات آن بر خود بلاگرها و همچنین دیگر گروه
تبلیغـات زنـان از تحلیلی در پی پاسخ به این پرسش است که آیا در دنیای مدرن، بلاگری و  ـ این مقاله با رویکرد توصیفی

دهـد جنبـه  های تحقیـق نشـان می شـود یـا فرصـتی؟ یافتـه شناسی تهدیدی برای زنـان محسـوب می های جرم منظر آموزه
آفرین آن برتـری دارد. نتـایج حـاکی از آن اسـت کـه از طریـق  طور قابل توجهی بـر جنبـه فرصـت تهدیدآمیز این پدیده به

بار این پدیده  توان بر پیامدهای زیان شناسی علمی می گسترش مطالعات آسیبگذاری مؤثر، ضمانت اجرای واقعی و  قانون
  کنترل و پیشگیری داشت.
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  مقدمه
سازی) متفاوت از سایر اجرای عمومی مانند بازیگری یـا رقـص در نظـر گرفتـه  (مدل ١مدلینگ

شـود.  محسوب نمی» مدلینگ«شود؛ بنابراین، حضور در یک فیلم یا یک نمایشنامه عموماً  می
ود. افراد مشهور از جمله بازیگران، ش در مدلینگ، شهرت و وجهه یک مدل بسیار مهم تلقی می

های تلویزیون، علاوه بر کار معمولی خود، غالباً در  های ورزشی و ستاره خوانندگان، شخصیت
وقـت  سـازی اغلـب یـک فعالیـت پاره کنند و به همین دلیل، مدل مسابقات مدلینگ شرکت می

کننده  های مصرف انتخاب دهد که افراد مشهور تأثیر مثبتی بر است. یک مطالعه جدید نشان می
دارند؛ اما دلایل آن کمتر در مورد شهرت و بیشتر در مورد علوم اعصاب، روانشناسی و تکامـل 

های مشـهور یـک روش بازاریـابی اسـت کـه شـامل  است. البته نباید از یاد برد بازاریابی چهره
ین ظرفیت را دارد کـه در شود. در نتیجه، ا استفاده از افراد مشهور برای تبلیغ کالا یا خدمات می

تواننـد از چنـدین روش بـرای بازاریـابی افـراد  ها می ارتقاء یک برند، بسیار موفق باشد. شرکت
عنوان  ها یـا تعیـین یـک فـرد مشـهور بـه مشهور استفاده کنند؛ مانند قرار دادن محصول، تأییدیه

شـهور، بـه مخاطبـان ها ممکن است با استفاده از شهرت و نفوذ افراد م سخنگوی برند. شرکت
تری دست یابند و به رسمیت شناختن برند بیفزایند. این درنهایت فروش و موفقیت کلی  گسترده

  )Empowering Brands.2024(دهد.  را افزایش می
توجه و تأثیرگذاری بر الگوهای نگاه، همسو با رفتارهای تکـاملی پیـروی  افراد مشهور با جلب
کـه یـک  گذارنـد. هنگامی کنندگان تـأثیر مثبـت می تصمیمات مصرف از افراد دارای مقام بالا، بر

کند و قدرت متقاعد کـردن افـراد مشـهور را نشـان  شخصیت با مقام بالا یک محصول را تأیید می
کنندگان ممکن است به شواهد کمتری برای انتخاب نیاز داشته باشند. تأیید افـراد  دهد، مصرف می

شـناختی مـؤثر  های روان استفاده از رفتارهای تکـاملی و مکانیسـم مشهور به دلیل توانایی آنان در
کند. محققان بررسی کردند که چگونه افراد مشـهور از  ها را به ابزاری قدرتمند تبدیل می است و آن

طور  کـه بـه جای آن گذارنـد، بـه کنندگان تـأثیر می طریق جهت نگاه و موقعیت بر انتخاب مصرف
وتحلیل کنند. این مطالعه بـا بررسـی چگـونگی  در تبلیغات را تجزیه خاص، استفاده از زنان مدل

شـناختی و عصـبی  توجه به افراد مشهور، به اثربخشی تأیید آنان پرداخته اسـت و فرآینـدهای روان
کند. دقیقاً جایگـاه زنـان مـدل  کند، روشن می کننده را هدایت می اساسی را که تصمیمات مصرف

                                                           
1. Modeling  
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در ایـن مقالـه بـه دنبـال پاسـخی  )Johnson et al, 2023(سازد.  روشن میدر تبلیغات دنیای مدرن را 
شناسـی بـرای قشـر  های جرم مناسب برای این سؤال هستیم که استفاده از زنان مدل از منظر آموزه

شود؟ به استناد تحقیقات صورت گرفته  بانوان نوعی تهدید یا فرصت در دنیای مدرن محسوب می
  دید بودن آن نسبت به فرصت بودنش غلبه فاحشی دارد.توان مدعی شد جنبه ته می

  . مرور مبانی نظری و پیشنه پژوهش١
 . مبانی نظری١ـ١

شناسی مطالعه جرم و انحراف در جامعه است. علـل و عواقـب اصـلی رفتـار مجرمانـه و  جرم
شـود  کند. انحراف به هر رفتاری اطلاق می همچنین واکنش دستگاه قضایی به آن را بررسی می

قبول تلقـی شـود. همـه  که هنجارهای اجتماعی را نقض کند و از نظر اکثریت جامعـه غیرقابـل
انحرافات مجرمانه نیستند، زیرا برخی از اعمال انحرافـی ممکـن اسـت لزومـاً قـانون را نقـض 

های  شـوند. نظریـه شده خارج می های پذیرفته نکنند، اما همچنان از محدوده هنجارها و ارزش
دهند. ماهیـت انحـراف  ای رفتار انحرافی و مجرمانه توضیحات مختلفی ارائه میشناسی بر جرم

ها متفاوت است. آنچه را که  ها و مکان ها، زمان یک مفهوم پیچیده است، زیرا هنجارها در گروه
توانـد  دانند، ممکن است گروهی دیگر آن را منحرف بداننـد. انحـراف می قبول می گروهی قابل

شناسـی  ند دزدی یا غیر مجرمانه که ماننـد برهنگـی عمـومی اسـت. جامعهمجرمانه باشد، مان
طور  بـه«گرایی) کـه انحـراف را  توان به دو مکتب تقسیم کرد. یک مکتب (اثبـات انحراف را می

بـه لحـاظ ذهنـی «گرایی) انحـراف را  داند. مکتب یا رویکرد دوم (سـاخت می» شده عینی داده
شناسی انحراف، با تمایز بین سـاختارگرایی و  ورد دو جامعهبیند. این فصل در م می» ساز مشکل

بینی در مورد این نکته  زنی که پیش کند. در برابر تئوری برچسب زنی صحبت می نظریه برچسب
است که مردم در نتیجه انگ زدن توسط مخاطبان رسمی یا غیررسمی، مبادرت به چـه رفتـاری 

توان از پـیش تعریـف کـرد، مسـتقل از  نحراف را میکنند که ا گرایان استدلال می کنند، ذات می
شــناختی خشــونت نهــادی را  هــای انســان کــه اهمیــت تــاریخی و جامعه ها و واکنش قضــاوت

  )Goode, 2015, p. 1( دهد. موردبحث قرار می

  . ادبیات و پیشینه٢ـ١
قلـم محمـد ای با عنوان مدلینگ زنان در نظام حقوقی ایـران بـه  در ارتباط با این موضوع، مقاله
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هـای حقـوقی بـه چـاپ رسـیده  در فصـلنامه پژوهش ١۴٠٢قاسم تنگستانی و دیگران در سال 
عنوان یکی از بازوان تبلیغاتیِ صنعت مُـد در بسـیاری از جوامـع رواج  است: مدلینگ امروزه به

روند. مدلینگ زنان با گسـترش  یافته است. زنان یکی از عناصر مهم در این فعالیت به شمار می
توان نتیجه گرفـت  شده است. می برانگیز تبدیل ای مجازی در ایران به یکی از مسائل چالشفض

نظام حقوقی ایران در برابر مدلینگ رویکرد مشخصی ندارد و خلأ قانونی در این بـاب ملمـوس 
است. واقعیت اخیر موجب شده است مدلینگ زنان که به شکل یک پدیده اجتماعی بروز پیـدا 

عدم هدایت و نظارت صـحیح، بـه نتـایج نـامطلوب منتهـی شـود. در مقالـه کرده، در صورت 
در مجله  ١٣٩۵دیگری با عنوان زنان و گرایش به مد که به قلم احمد بخارایی و دیگران در سال 

سوی مدرنیته در کنـار بـروز تحـولاتی  زن در توسعه و سیاست به چاپ رسیده است: حرکت به
های  هنگ مصرفی، گرایش به مد و نظارت مستمر بر ویژگیشدن فرهنگ و رشد فر مانند جهانی

گیر جوامع معاصر مبدل کرده است. افـراد مـدرن  ظاهری و مرئی بدن را به پدیده مسری و همه
امروزی با استفاده خاص از برخی اقلام مد روز و با توجه افراطی به لباس و قیافه، تصـویرهایی 

هایی درباره کیستی و هویـت خـود بـه دیگـران  مزمان پیا شخصی از خویش برمی سازند و هم
دهد که گرایش فزاینده زنان به استفاده از پوشاک و البسه مد روز  کنند. نتایج نشان می ارسال می

بیش از هر چیز با لحاظ کردن رابطه دیالکتیکی میـان عاملیـت و سـاختار و در چرخـه عوامـل 
عات دیگـری در قالـب کتـاب، مقالـه، فهم است. چنـدین مقالـه بـا موضـو ذهنی و عینی قابل

های تخصصی و امثالهم کـه نوعـاً ارتبـاط غیرمسـتقیم  شده، مصاحبه ای ارائه های رسانه تحلیل
حال موضوعی و مفهومی اندکی با مقاله حاضر دارند به رشته تحریر درآمـده اسـت کـه  درعین

  همین امر، دلیلی بر بدیع بودن موضوع حاضر است.

  ی. مفاهیم تحقیقات٢
 شناسی اجتماعی . آسیب١ـ٢

کنـد و  گیرد که هنجارهای اجتمـاعی را نقـض می شناسی اجتماعی رفتارهایی را در برمی آسیب
تواند به رفتارهای انحرافی مانند خشـونت خـانگی و  گیرد. این می ها را در برمی بررسی علل آن

شناسـی  شـبیه آسیب شـود. ایـن مفهـوم عنوان بیماری اجتمـاعی تلقـی می قتل اشاره کند که به
پردازان،  کنـد. برخـی از نظریـه عنوان بیماری بررسی می پزشکی است که مسائل اجتماعی را به

ــود انحــراف ارزش ــد ب ــه معتق ــیم ک ــل دورک ــد امی ــت می مانن ــاعی را تقوی ــای اجتم ــد،  ه کن
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ــاعی ضــروری می شناســی آسیب ــای اجتم ــرای بق ــاعی را ب ــتانداردهای  های اجتم ــد. اس دانن
هـای در  کننـده هنجارهـا و ارزش یابند که منعکس اجتماعی با جوامع تکامل میشناسی  آسیب

شـناختی زمـانی  آسیب  ــ  شناختی و اجتماعی حال تغییر هستند. ماهیت پیچیده یک تحلیل جامعه
های مختلـف جامعـه انسـانی سـروکار داشـته  شود که بخواهیم با شیوع بیماری در گروه آشکار می

شناسی اجتماعی است و بنابراین اپیـدمیولوژی  شخصه هر مطالعه آسیبباشیم. مشاهده گروهی، م
تر اسـت.  شناسی اجتماعی نزدیک های خود به آسیب ای در روش های توده عنوان توصیف بیماری به
)Social Pathology as a Medical Science, 2013( جای  شناسی اجتماعی به در چند دهه گذشته اولاً آسیب

صورت نسبی گرایانه تعریف شده است. ثانیاً در اصول انتزاعی توضـیح  انه باشد، بهاینکه مطلق گرای
عنوان یک وضعیت جامعه موردمطالعـه قـرار  شود نه با عوامل متعدد ناهمگن. ثالثاً اساساً به داده می

عنوان طبقـات رفتـار شخصـی. روش  بـه شـود، نـه هـا مشـخص می گیرد کـه بـا تضـاد ارزش می
شناسـی اجتمـاعی مورداسـتفاده  طور گسـترده در آسیب بینی که بـه های پیش نیکشناختی و تک بوم

تـوان  وظیفه فلسفه اجتمـاعی را می )Sutherland, 1945, p. 429(اند، ارزش محدودی دارند.  قرارگرفته
شناسـی  کـرد کـه چهـار مفهـوم از آسیب های اجتماعی تعریف شناسی تشخیص و درمان آسیب
هستند و معتقدنـد کـه اگـر » هنجارگرایانه«دهد. دو مفهوم اول  ار میاجتماعی را موردبحث قر

شناسی اجتماعی اسـت. در دیـدگاه اول، هـیچ  چیزی از نظر اجتماعی اشتباه باشد، یک آسیب
ای از  یک مفهوم خوشـه های اجتماعی در دسترس نیست: این شناسی توصیف جامعی از آسیب

های اجتمـاعی سـاختار مشـترکی  شناسـی آسیب های خانوادگی است. در دیدگاه دوم، شباهت
هستند و معتقدنـد کـه چیـزی » گرایانه طبیعت«مفهوم آخر  دارند (مثلاً اختلال درجه دوم). دو

شناسی است. دیدگاه سوم معتقد است که جامعه نوعی مـاده اسـت کـه  اشتباه است زیرا آسیب
کند  فهوم زندگی اجتماعی عمل میتواند بیمار شود و یک ارگانیسم است. دیدگاه چهارم با م می

های اصـلی نظریـه  یکـی از دغدغـه )Laitinen & Särkelä, 2018, p. 80( تواند مـنحط شـود. که می
زنـدگی «های اجتمـاعی اسـت. شـرایط  شناسـی اجتماعی انتقادی، تشخیص و غلبه بـر آسیب

درنیتـه را آزار دانسـتند کـه م که متفکرانـی ماننـد آدورنـو آن را مشـکلی اصـلی می» دیده آسیب
دهد، عموماً ریشه در ساختارها و فرآیندهایی دارد که تجربه ذهنی فرد را شکل داده و شـکل  می
  )Thompson, 2019(دهد.  می
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یتی)٢ـ٢   . افراد مشهور (سلبر
نوعاً اگر بخواهیم نگاهی عام بدین مفهوم داشته باشیم افراد مشهور یا سلبریتی به فرد یا گروهی 

یافته است.  ای دست های جمعی به شهرت عمومی گسترده ه به دلیل توجه رسانهشود ک گفته می
های مختلفی مانند سرگرمی، ورزش، سیاست یا از طریق ارتباط  توانند از زمینه افراد مشهور می

با افراد مشهور دیگر بیایند. آنان اغلب کنجکاوی عمومی شدیدی در مـورد زنـدگی خصوصـی 
تـوان  ها را می رد تحسـین و رنجـش عمـوم قـرار گیرنـد. سـلبریتیخود دارند و ممکن است مو

شود، دیـد.  ها ارائه می هایی از کمال یا افراد ناقص، بسته به تصویری که در رسانه عنوان نمونه به
که برخی دیگر بـدون  شوند، درحالی ها به دلیل استعدادهای خود شناخته می برخی از سلبریتی
معـروف بـه معـروف «رسند که منجر بـه عبـاراتی ماننـد  هرت میشناسایی به ش هیچ دلیل قابل

های  شود. علاوه بر این، افراد مشهور ممکن است از پلتفرم خـود بـرای بیـان دیـدگاه می» بودن
سیاسی استفاده کنند. مفهوم سلبریتی در طول زمان تکامل یافته است و بازیگران تئاتر یکـی از 

گیرند؛  ینفلوئنسرها در عصر دیجیتال نیز در این دسته قرار میها هستند و امروزه ا اولین سلبریتی
کننـد مـثلاً اسـتفاده از افـراد مشـهور  که معمولاً با اهداف خاصی از جایگاه خـود اسـتفاده می

های بزرگ در  عنوان بخشی از استراتژی ارتباطات بازاریابی، یک روش نسبتاً رایج برای شرکت به
توجهی را در کنـار هـم قـرار  ها پـول قابـل د اسـت. شـرکتحمایت از تصاویر شـرکت یـا برنـ

اعتمـاد  داشـتنی و قابل های تأییدکننده مانند جذابیت، دوست ها با ویژگی برندها و سازمان دادن
انتقـال عمـل  ای قابل ها بـه شـیوه ها اعتماد دارند که این ویژگی کنند. آن گذاری می بودن سرمایه

کننـد.  نباید فراموش کرد گاهی بالعکس) را در کمپین ایجـاد میکنند و نتایج مطلوبی (البته  می
)Erdoğan, 1999, p. 291( داری  عنوان یکی از میراث سـرمایه شناختی این پدیده را به در آثار جامعه

جانبه جامعه معاصر است که آثار مانـدگاری  های همه اند و سلبریتی یکی از ویژگی مطرح کرده
افکند. مطابق با تصور وبـر از مقـام،  کنند می که از مسیر آن عبور میکسانی  را در خاطرات همه

کنـد و  تسلط یافته اسـت، منـافع اقتصـادی عظیمـی ایجـاد می» افتخار«سلبریتی بر وضعیت 
حـال، در مقایسـه بـا سـایر انـواع وضـعیت،  ادعای مالکیت برخی امتیازات قانونی دارد. بااین

ها. در طـول زمـان  بخشد، نـه نسـل را در روزها می شهرت بر اساس سرعت است. این افتخار
جای ایجاد موانع بـرای ورود، نیـاز بـه عرضـه مـداوم  شود و به جای انباشته شدن، پوسیده می به

ها و  تحلیل سـلبریتی Kurzman et al, 2007, p. 347( (نیروهای جدید (اینجا همان سلبریتی) دارد. 
علوم انسانی و اجتماعی در دهه اخیـر بـوده اسـت.  فرهنگ سلبریتی یکی از صنایع رو به رشد
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دهنـد،  در جوامع مختلف بـه مـا هشـدار می» پرستش سلبریتی«روانشناسان در مورد خطرات 
کنند و حتـی  ها از شهرت بازجویی می جامعه شناسان از جوانان در مورد انتظارات شخصی آن

ه مطالعات ادبی اکنون مواردی مانند طور ک ای که رابطه ضعیفی با فرهنگ عامه دارد، همان رشته
ناپـذیر  کند. غنای متنی فرهنـگ سـلبریتی نوعـاً مقاومت را مطالعه می» مشهور پسااستعماری«

  )Turner, 2010, p. 11(است. 

  . زنان مدل٣ـ٢
هـا افـرادی هسـتند کـه در  توانـد باشـد. این توان گفت یک مدل زن تقریباً هر دختر یا زنـی می می

هـای تبلیغـاتی و تبلیغـات محصـولات و خـدمات شـرکت  بـرداری بـرای کمپین عکاسی و فـیلم
ها ممکن  نمایش بزرگ ظاهر شوند. آن ها ممکن است در تبلیغات تلویزیونی یا صفحه کنند. آن می

بندی محصول باشند.  های اجتماعی یا بسته های رسانه ها، در مجلات، کمپین سایت است در وب
دهند تصاویرشان توسط  گیرند و اجازه می های متفاوتی را بر عهده می ها افرادی هستند که نقش آن

مشتریانی استفاده شـود کـه بـه دنبـال اطلاعـات بیشـتر در مـورد برندهایشـان، محصـولاتی کـه 
خواهند که مردم بـا  ها می گویند. آن کنندگان می دهند به مصرف فروشند یا خدماتی که ارائه می می
های زن  ها باشـند. مـدل ذات پنداری کنند یا آرزو کنند که دقیقاً شبیه آن بینند هم هایی که می مدل

شوند.  بندی می های تبلیغاتی دسته های تجاری و مدل های سبک زندگی، مدل عنوان مدل اغلب به
)Female Models – All You Need to Know About Becoming a Model, 2023(  

یابی به توسعه پایدار در سراسر جهان اسـت. ارائـه توانمندسازی زنان یک هدف مهم در دست
حـال،  های افزایش توانمندی زنان اسـت. بااین دسترسی به خدمات مالی خرد به زنان یکی از راه

دهد. نوعاً زمان و فرهنگ عوامـل  شواهد تجربی نتایج متفاوتی را با توجه به اثربخشی آن ارائه می
توانـد چنـین باشـد  گذارند. تأثیرگذاری فرهنگـی می ر میمهمی هستند که بر توانمندی زنان تأثی

های توانمندسازی  های توانمندسازی شاخص ها ممکن است با توجه به اینکه کدام مؤلفه فرهنگ
شــوند و اینکــه چگونــه موقعیــت زنــان در جامعــه ممکــن اســت بــر توســعه  در نظــر گرفتــه می

های دنیـای  امـروزه هجمـه )Huis et al, 2017(توانمندسازی زنان تـأثیر بگـذارد، متفـاوت باشـد. 
هـا در نظـر گرفتـه نشـود.  شـدن باعـث شـده اسـت ایـن تفاوت مجازی و مضـافاً رونـد جهانی

شـده در راسـتای فرهنـگ  های ابـزاری و نمایشـی از زنـان مـدل بنـا بـه مقاصـد تعریف استفاده
ج چنـین فرهنگـی های بارز همین امر است. بـرای تـروی سازی یکی از نمونه شده جهانی تعریف
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کنیم. ازلحاظ  ای از آن اشاره می های بسیاری مطرح شده است به نمونه معمولاً عقاید و استدلال
اند و دسـتمزد  ترین صـنایع کمتـر حضـور داشـته تاریخی، زنان در برخی از پرسودترین و رقابتی

وارد مشـاغل ، عدم تعادل در تعـداد مـردان و زنـانی کـه ١٩٩٠کنند. از دهه  کمتری دریافت می
یافته اسـت. ایـن بـدان  یافته کاهش متحده و سایر کشورهای توسعه شوند در ایالات وقت می تمام

معنا نیست که از بین رفته است. نویسنده در ادامه معتقد است درواقـع، شـکاف جنسـیتی، هـم 
ترجیحات ازنظر نمایندگی و هم ازنظر پرداخت، همچنان ادامه دارد. شاید بتوان این شکاف را با 

شخصی زنان یا سوگیری علیه زنانی که در مشاغل تحت سلطه مردانه موقعیت دارند توضیح داد. 
کننده ممکن است کمبود الگوهـای نقـش زن باشـد (البتـه بایـد از  یکی از عوامل کلیدی کمک

ای و سیاسی معرفی الگو بگذرد) که در غیر این صورت زنـان را وادار بـه ورود بـه  سانسور رسانه
اگر بخواهیم مروری کوتاه به تاریخچـه آن در  )Niessen-Ruenzi, 2023(کنند.  هایی می چنین عرصه

جهان غرب داشته باشیم حرفه مدلینگ با توسعه عکاسی مد به مدلینگ عکس گسترش یافت. تا 
، زمانی کـه سـه سـوپرمدل اول جهـان، باربـارا گـولن، بتینـا گرازیـانی و لیـزا ١٩۴٠اواخر دهه 

ها نسبتاً ناشناس ماندند و دستمزد  ریوز شروع به سفارش دادن مبالغ هنگفتی کردند، مدلفونساگ
جینکس فالکنبرگ بود که ساعتی  ١٩۴٠ها در دهه  ترین مدل نسبتاً کمی داشتند. یکی از محبوب

در برخی از دیگر منـابع ایـن امـر چنـین بـه تصـویر  )Horyn, 2002(گرفت.  دلار دستمزد می ٢۵
های تلویزیونی، مدلینگ بخـش بزرگـی از  ها و برنامه است؛ از مجلات گرفته تا فیلم کشیده شده

چیز در باند فرودگاه زیبـا بـه نظـر  قدر که همه حال، آن فرهنگ قرن بیست و یکم بوده است. بااین
صـحنه لبخنـدهای دنـدان سـفید و رژ لـب قرمـز گیلاسـی نیسـت.  چیز در پشت رسد، همه می

شت آن لباس طراح و صورت پودر شده داسـتانی از اخـتلالات خـوردن، حقیقت این است که پ
اعتیاد به مواد مخدر و سوءاستفاده جنسی نهفته است. صنعت مدلینگ با ترویج این نـوع رفتـار، 

کند که عینیت بخشیدن به زنان و جنسـی  هایی را به زنان و مردان در سرتاسر جهان ارسال می پیام
های مدلینگ و مجلات مـد  بول است. زمان آن فرا رسیده است که آژانسق ها کاملاً قابل کردن آن

درصـد از ایـن  ۶٠تر ایـن اسـت کـه  کننده را مسئول آسیب رساندن و استثمار زنان بدانیم. نگران
سـال اسـت. بیشـتر ایـن زنـان  ١۶های اولیه  سال سن دارند و میانگین سنی مدل ١٨ها زیر  مدل

ای دارند که اغلب توسـط عکاسـان  های خانوادگی پیچیده وقعیتجوان به دنبال شغل هستند و م
دیگر،  عبارت کننـد. بـه هـا ارائـه می سـازی آن شود که مبالغ هنگفتی برای مدل گذاری می سرمایه
نامند، دختران جـوان  می» ای حرفه«و » هنرمند«سالان کاملاً بالغ، عمدتاً مردان که خود را  بزرگ



٢۴۴ 

وره 
د

٢
اره 
شم

 ،
٢

 زیی، پا
ان 
ست
 زم
و

١۴
٠۴

 

ها را وادار کنند تا  کنند تا بتوانند آن کشی می ها بهره دهند و از آن ر میپذیر را مورد هدف قرا آسیب
ویژه در  ها درآمد کسب کننـد. ایـن بـه آمیز جنسی ژست بگیرند و از آن برای یک عکس تحریک

ای اسـتخدام  ساله برای انجام مدلینگ حرفه ١٣کشورهای اروپایی مانند فرانسه که در آن دختران 
سـالگی آغـاز کـرد،  ١۴رگی است. سارا زیف که حرفه مـدلینگ خـود را در شوند، مشکل بز می

هـا  نفس آن آموزد که عزت دهد که این برای ذهن جوان مضر است، زیرا به دختران می توضیح می
های مؤسسـه  کنـد. بـر اسـاس گفتـه سالی می ها را جنسی و بزرگ بر اساس ظاهرشان است و آن

ها نـوعی  درصـد از مـدل ٣٠کند، حـدود  ها حمایت می دلاتحاد مدل، سازمانی که از حقوق م
همـین مطالعـه همچنـین نشـان  )Canavan, 2022( کننـد. آزار جنسی در حین کـار را گـزارش می

برداری بـوده اسـت و پـس از  ترین شکل آزار جنسی، استخدام شدن برای عکس دهد که رایج می
برداری برهنه است که مدل بـا آن  سشویم که این شغل شامل عک رسیدن به محل کار متوجه می
برداری را انجام دهند تا بتوانند پـول دریافـت  ها مجبورند عکس موافقت نکرده است. بیشتر مدل

کنند. فقدان حریم خصوصی هنگام تعویض لباس، دست زدن بـدون رضـایت در محـل کـار و 
حال، زمانی کـه  بااین کننده نیز از دیگر اشکال رایج آزار جنسی هستند. اظهارات جنسی ناراحت

دهنـد، بـه دوسـوم ایـن زنـان  های خود گزارش می این زنان این اعمال تجاوز جنسی را به آژانس
اتفاق  اساس اسـت. اکثریـت قریـب بـه هایشان بی شود که شکایت هایشان گفته می توسط آژانس
برای مصـرف گیرند و  های جوان از طریق عوامل خود در معرض مواد مخدر قرار می مواقع، مدل
شده توسط مراکز بازپروری مواد مخدر در سراسر  گیرند. تحقیقات انجام فشار قرار می مواد تحت

ترین مواد مخدر در صنعت مد کوکـائین و هـروئین هسـتند.  دهد که رایج متحده نشان می ایالات
میرند.  کنند و می ازحد مصرف می شوند و حتی گاهی اوقات بیش ها معتاد می اغلب اوقات، مدل

که اعتیاد به مواد مخدر در مردان بیشتر است، زنان بیشـتر مسـتعد ولـع خـوردن و عـود  درحالی
فشار قرار  های زن را تحت کند. این مأموران مرد، مدل هستند و ترک مواد را برای زنان دشوارتر می

کننـد.  سخت میکنند و ترک آن را برایشان  ها را معتاد می دهند تا مواد مخدر مصرف کنند، آن می
هـا از  طور نیسـت. در عـوض، آن کند، اما این کند که زنان را توانمند می صنعت مدلینگ ادعا می

کننـد تـا در رفتارهـای خـودویرانگر  هـا را تشـویق می کنند و آن زنان و دختران جوان استثمار می
سـلطه  جای اینکه فضایی تحت سلطه زنان باشد، بـه فضـایی تحـت شرکت کنند. این صنعت به

مردانه از هنرمندان و متخصصان خودخوانده تبدیل شده است که برای کسب درآمـد از زنـدگی 
  )Canavan, 2022(کنند.  دختران جوان سوءاستفاده می
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  تهدیدهای فرهنگی تبلیغات زنان بلاگر .٣
 . استفاده ابزاری و تبلیغاتی١ـ٣

های زنانـه  کنندگان اغلـب از مـدل شده عرفی است که تبلیغ در عصر مدرن این یک امر پذیرفته
عنوان راهـی  هـا بـه کنند، زیرا زیبایی آن بسیار لاغر و جذاب برای تبلیغ محصولات استفاده می

حال،  شود. بااین های خرید تلقی می گیری توجه مشتری و تأثیرگذاری بر تصمیم مؤثر برای جلب
نفس و تصویر بدن  تواند بر عزت یاین عمل به دلیل ترویج استانداردهای زیبایی غیرواقعی که م

طور بـالقوه منجـر بـه مشـکلاتی ماننـد اخـتلالات خـوردن شـود،  زنان تأثیر منفی بگذارد و به
عنوان اشیایی که برای منافع تجـاری اسـتفاده  موردانتقاد قرار گرفته است. نگاه ابزاری به زنان به

توصـیف شـده اسـت. » ه موقعیت زنانترین ضربه ب بزرگ«عنوان  عنوان فردی، به شوند، نه به می
های بسیار جـذاب زن در تبلیغـات ممکـن اسـت در  دهد که مدل برخی از تحقیقات نشان می

توانند احساسات منفی رنجش و حقـارت را در  عنوان سخنگو مؤثر باشند، زیرا می واقع کمتر به
یغـات مطمئنـاً محبـوب کنندگان زن برانگیزند. نوعاً استفاده از زنان بسیار جذاب در تبل مصرف

  )Bower, 2001, p. 51(ها تا حدودی متفاوت است.  است، اگرچه حمایت از اثربخشی آن
عنوان اشـیایی کـه بایـد بـرای منـافع  هـا بـه عینیت و جنسیت بخشیدن به زنان و رفتار با آن

وز هـم عنوان یک فرد یک آسیب نهفته است که متأسفانه هن تجاری مورداستفاده قرار گیرند تا به
اند. مشارکت در روایتی فرهنگی که برای زنان در درجـه  برخی زنان و دختران بدین باور نرسیده

هـا و  هایشـان بحث ها و قابلیت شان ارزش قائل است تا سایر ویژگی خاطر ظاهر فیزیکی اول به
طور  ا بـهتواند مخابره کند. نوعـاً برنـده های علمی و فرهنگی می تأثیرات متفاوتی از منظر آموزه

در ارتباطات بازاریابی خود بـرای » واقعی«تر و  ای در حال بررسی استفاده از زنان متنوع فزاینده
ها از  بندی آن ها هستند. میزان ایجاد افکار مثبت زنان در پاسخ به تبلیغات با رتبه رفع این نگرانی

ن ادراک خـود و ادراک دهنده ارتباط بالقوه بـی ها مطابقت داشت که نشان افزایش جذابیت مدل
 )Peck & Loken, 2004, p. 254(جذابیت در تبلیغات است. 

جا بگذار که در تحقیقات  تواند تأثیرات روانی شگرفی به مدت و بلندمدت می این امر در میان
توانـد  عنوان ابـزار می شـناختی منفـی اسـتفاده از زن بـه علمی به اثبات رسیده است؛ اثـرات روان

بخشـی جنسـی،  ویژه عینیت جهی بر سلامت روان داشته باشد. شـیء انگـاری، بـهتو عواقب قابل
نفس  بار مختلفی مانند افسـردگی، اخـتلالات خـوردن، اعتمادبـه تواند منجر به پیامدهای زیان می

ویژه زنـان،  اند که رفتار با افراد، به پایین و اختلال در رشد هویت جنسی شود. مطالعات نشان داده
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های خـود،  ها و شخصیت عنوان افراد پیچیده با خواسته یایی برای استفاده دیگران و نه بهعنوان اش به
تواند منجر به افزایش خطر مشکلات روانی مانند اضطراب و افسردگی شـود. عـلاوه بـر ایـن،  می

دهـد  طور کـه تحقیقـات نشـان می تواند بر عملکرد شناختی تأثیر بگذارد، همان سازی می عینیت
کنند ممکـن اسـت بـه دلیـل احسـاس شـرم و اضـطراب مـرتبط بـا  سازی می خود شیئ زنانی که
سازی، کاهش عملکرد در وظایف را تجربه کنند. این تأثیرات منفـی اهمیـت پـرداختن بـه  عینیت
کنـد.  سازی و مبارزه با آن را برای ارتقای بهزیستی ذهنی و ادراک سالم از خود برجسـته می عینیت

از بخشی از مصاحبه با دختران آمـده اسـت در مسـابقات نمـایش ملکـه  در تجربیات یک محقق
کنندگان تجربیاتی مانند تـلاش بـرای قـرار  زیبایی آمده است برایم جالب بود که بسیاری از شرکت

سـاز  های عینی ارزش کردن خود بـر اسـاس قضـاوت شده یا بی گرفتن در شکلی اجتماعی پذیرفته
ها  تعجب نیست که رفتار با افراد و بدن آن جای )lazyWomen, 2023( دیگران را به اشتراک گذاشتند.

دهـد کـه قـرار  تواند عواقب منفی بر سلامت روان داشته باشد. مطالعـات نشـان می مانند اشیا می
نفس پـایین مـرتبط  گرفتن در معرض عینیت جنسی با افسـردگی، اخـتلالات خـوردن و اعتمادبـه

سـازی  کند. علاوه بر ایـن، عینیت ویت جنسی سالم را مختل میاست. علاوه بر این، ایجاد یک ه
  )VivaCenter, 2024(تواند عملکرد شناختی را کاهش دهد.  می

هـای  عنوان ابژه سازی اغلـب از طریـق نمـایش زنـان بـه در زمینه رسانه و سرگرمی، عینیت
زنـان های مضر جنسیتی و کمک بـه فرهنـگ خشـونت علیـه دختـران و  جنسی، تقویت کلیشه

نفس پایین و افسردگی در زنانی  کفایتی، عزت تواند منجر به احساس بی شود. این می آشکار می
توانـد منجـر  های غیرواقعی و اغلب مضر هستند. شی گرایی می شود که در معرض این نمایش

هـای غیرواقعـی و  نفس پایین در زنانی شود که در معـرض نمایش کفایتی و عزت به احساس بی
ر زیبایی و زنانگی هستند. فشار مداوم برای انطباق با استانداردهای زیبایی اجتماعی اغلب مض

تواند به افسـردگی  شود، می جای یک انسان رفتار می عنوان یک جسم به و احساس اینکه با او به
کننـد  تواند منجر به اضطراب در زنانی شود که احسـاس می سازی می در زنان کمک کند. عینی

هـا و  گیرند و نه بـر اسـاس توانایی شان مورد قضاوت و ارزیابی قرار می هر فیزیکیبر اساس ظا
توانـد  دستاوردهایشان است. قرار گرفتن مداوم در معرض استانداردهای زیبـایی غیرواقعـی می
هـای  منجر به بدشکلی بدن شود، وضعیتی که با تصویر مخدوش بدن و مشغول شدن بـه نقص

سازی کمک کنـد کـه  تواند به فرهنگ جنسی نجاست این امر میشود. ای درک شده مشخص می
شـود اثـرات روانـی منفـی اسـتفاده از زن  ای برای ارضای جنسی رفتـار عنوان ابژه در آن زنان به
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مـدتی بـر سـلامت روانـی و  تواند تأثیرات شـدید و طولانی عنوان ابزار یا عینیت بخشیدن می به
  ) Catalyst, 2017; Sen, 2022(عاطفی او داشته باشد. 

  . برخی مشکلات اجتماعی و روانی زنان مدل٢ـ٣
دهد که زنان دو برابر مردان در معرض ابتلا به افسردگی روانی هستند. افسردگی،  تحقیقات نشان می

است. مسائل » بار ناتوانی جهانی«شدن به یک  قطبی، در آستانه تبدیل ویژه افسردگی بالینی و تک به
شماری بر مردان و زنان تأثیر متفـاوتی بگـذارد. گـاهی اوقـات  تواند به دلایل بی رفتاری یا ذهنی می

کنـد دشـوار اسـت.  گـذارد و آن را منحـرف می محاسبه اینکه چقدر بر ذهن و بدن یک زن تأثیر می
دهد. این مسائل رفتـاری و  مشخص شده است که مسائل رفتاری خاص زنان را تحت تأثیر قرار می

شماری ایجاد شود؛ بنابراین، دستگیری و تشخیص هر چه زودتر  تواند به دلایل بی ذهنی در زنان می
ویژه برای زنـان،  چنین شرایطی برای جلوگیری از گسترش بیشتر ضروری است. صنعت مدلینگ، به

هـا مسـائل مهمـی را کـه  های اجتماعی و روانی مختلفی همراه است. تحقیقات و گزارش با چالش
اشـتهایی و  بـالای مشـکلات سـلامت روان ماننـد بی میزانواجه هستند، ازجمله ها م ها با آن مدل

سازی اجتماعی بر پیامـدهای درمـان و عـوارض  کنند. مطالعات بر تأثیر مدل افسردگی برجسته می
توانـد  سـازی شـده می دهند که قرار گرفتن در معرض علائـم مدل کنند و نشان می جانبی تأکید می

تری از علائـم تعمـیم  ز درمان افزایش دهد و در طول زمان بـه طیـف وسـیععوارض جانبی را پس ا
پذیری فـردی و اجتمـاعی  شـناختی و مسـئولیت های ذهنی، نیازهـای روان دهد. همچنین بین مدل

ها بر تأثیر متقابـل  گذارد. این یافته ها تأثیر می ویژه در زنان رابطه وجود دارد که بر سلامت روان آن به
کنـد و مشـکلات  سـازی تأکیـد می فشارهای اجتماعی، سـلامت روان و صـنعت مدلپیچیده بین 

سازد. نتایج تحقیقات روانشناسی  کنند روشن می اجتماعی و روانی را که زنان در این زمینه تجربه می
انـد،  دهند که مورد آزار جنسـی قـرار گرفته ها گزارش می دهد که تقریباً سی درصد از مدل نشان می
اند.  فشار قرار گرفته وهشت درصد برای رابطه جنسی با فردی در این صنعت تحت بیست که درحالی
اند بیش از دوسوم از کسانی که آزار  های مورد بررسی گفتند که هرگز به کسی چیزی نگفته اکثر مدل

وبـرق  این صـنعت در کنـار زرق ١و اذیت را به عوامل خود گزارش کردند اساساً نادیده گرفته شدند.
اش برای زنان مدل کاملاً موجب استرس و پریشانی است. در کنار استرس روزانـه، سـلامت  ذبهج

تری بـرای  جسمانی ضعیف بیشترین تأثیر را بر سطح پریشانی برای هر دو جنس، اگرچه تأثیر قـوی
                                                           

1. Article available online at: https://www.psychologytoday.com/intl/blog/talking-about-
trauma/201801/models-face-routine-exploitation-mental-health-problems 
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کـه  تری در روند پریشانی زنان در مقایسه بـا مـردان داشـت و درحالی زنان داشت، تسلط نقش مهم
طور مستقیم، با افزایش تسلط زنـان،  شده احتمال پریشانی را کاهش داد. به ت اجتماعی ادراکحمای

دهنده نیاز فعلـی و یـا آینـده بـه خـدمات  احتمال پریشانی زنان را کاهش داد. علائم پریشانی نشان
، های بهداشتی است؛ بنابراین، پیشگیری از پریشانی ممکن است علاوه بر کاهش رنج ذهنی مراقبت

  های بهداشتی نیز شود. های مراقبت منجر به کاهش هزینه

  . اختلال نمایش شخصیت در زنان مدل٣ـ٣
های ظریفـی وجـود دارد کـه  زنان به دلایل مختلف دوست دارند موردتوجه قرار گیرند و نشـانه

تواند شامل حضـور او  ها می خواهد. این نشانه دهد چه زمانی یک زن توجه شما را می نشان می
ر اطراف شما، برقراری تماس چشمی، گذراندن وقت با شما، تقویت استایل او، لمسی بـودن د

و نشان دادن زبان بدن باز باشد. علاوه بر این، زنان ممکن است رفتارهایی مانند در معرض دید 
توجـه داشـته باشـند. اخـتلال  های خاصـی از بـدن خـود بـرای جلب قرار دادن اندام و قسمت

یـا »  Bخوشـه «نیک یکی از گروهی از شرایط به نام اختلالات شخصـیت شخصیت هیستریو
است. افراد مبتلا به این اختلالات دارای احساسـات شـدید، ناپایـدار و تصـورات » دراماتیک«

، HPD مخدوش از خود هسـتند. بـرای افـراد مبـتلا بـه اخـتلال شخصـیت هیسـتریونیک یـا
و از احسـاس واقعـی خـود ارزشـمندی ناشـی ها به تأییـد دیگـران بسـتگی دارد  نفس آن عزت
توجـه رفتـاری  ها تمایل زیادی به موردتوجه قرار گرفتن دارند و اغلـب بـرای جلب شود. آن نمی

  است.» دراماتیک یا نمایشی«دراماتیک یا نامناسب دارند. کلمه هیستریونیک به معنای 
دهنـد  یی را انجام میتوجه مداوم است اغلب رفتارها یکی از رویکردهای این اختلال جلب

آمیز است، این افراد ممکن  کند، مانند اقدامات نمایشی یا تحریک که توجه را به خود جلب می
رسـد  آمیز از خود نشان دهند که اغلب بـه نظـر می است احساسات، عبارات و رفتارهای اغراق
ضـایت توجـه یـا جلـب ر ها ممکن است برای جلب فاقد صداقت هستند. نوعاً ممکن است آن
تر است  آمیز بزنند. این نوع خاص اختلال در زنان شایع دست به رفتارهای اغواکننده یا تحریک

حال، توجه به این نکتـه مهـم  ٪ مرد هستند. بااین٣۵ها زن و کمتر از  ٪ از تشخیص۶۵و تقریباً 
 های بالقوه در تشخیص باشد و این اخـتلال است که این آمار ممکن است تحت تأثیر سوگیری

تواند افـراد بـا هـر جنسـیتی را تحـت تـأثیر قـرار دهـد. درمـان آن معمـولاً شـامل درمـان  می
درمـانی حمـایتی یـا درمـان  پریشـی، روان درمانی روان مدت، مانند روان شناختی طولانی روان



٢۴٩ 
کاو

وا
 ی

هد
ت

ی
 یدها

هنگ
فر

یتبل ی
ت
غا

 
جرم

ر؛ 
لاگ

ن ب
زنا

خت
شنا

 یِ 
رها
کا
راه

و 
یپ ی

یشگ
 رانه

که هیچ داروی خاصی وجود ندارد که مستقیماً ایـن بیمـاری را  شناختی رفتاری است. درحالی
ای افراد مبتلا به این اختلال ممکن است داروهایی برای مدیریت شـرایط مـرتبط درمان کند، بر

) یک وضعیت HPDمانند افسردگی یا اضطراب تجویز شود. اختلال شخصیت هیستریونیک (
سلامت روانی است که با احساسات ناپایدار، تصویر مخدوش از خود و تمایل شدید به توجـه 

توجه رفتاری چشمگیر یا نامناسب دارنـد.  اغلب برای جلبشود. افراد مبتلا به آن  مشخص می
ها به تأیید دیگران بستگی دارد  نفس آن برای افراد مبتلا به اختلال شخصیت هیستریونیک، عزت

توجه دارنـد  ها تمایل زیادی برای جلب شود. آن و از احساس واقعی خود ارزشمندی ناشی نمی
نامناسب دارند. افراد مبتلا بـه اخـتلال شخصـیت  توجه رفتاری چشمگیر یا و اغلب برای جلب

 ١ساز باشد. ها ممکن است مشکل شوند که رفتار و طرز تفکر آن هیستریونیک اغلب متوجه نمی
بینانـه  طور واقع افرادی که دارای چنین اختلالی هسـتند معمـولاً موقعیـت شخصـی خـود را بـه

کنند. بیماران مبتلا به ایـن  و اغراق میکنند  بینند، در عوض مشکلات خود را دراماتیک می نمی
سرعت در حال تغییر و کاهش توانایی در تشـخیص احساسـات  توانند احساسات به اختلال می

آمیز بـه نظـر برسـد.  ها ممکن است برای دیگران سطحی یا اغراق دیگران باشند. احساسات آن
ارضای و گشودگی به تجربیات  این اختلال با برونگرایی، تحمل کمتر برای ناامیدی یا تأخیر در

جدید همراه است. افراد مبتلا به این اختلال ممکن است کمی بـه خـود شـک داشـته باشـند و 
  )Furnham, 2014, p. 572(رسند.  اغلب خودمحور به نظر می

  . نقض حریم خصوصی توسط کاربران جهت اهداف جنسی۴ـ٣
اصد جنسی، موضوعی جـدی اسـت ویژه زنان، برای مق نقض حریم خصوصی افراد مشهور، به

آمـده اسـت  های اجتماعی شیوع بیشـتری پیـداکرده اسـت. پیش که با گسترش اینترنت و رسانه
شده، نوارهای جنسی و سایر محتـوای محرمانـه  های هک ها زن اغلب از طریق عکس سلبریتی

یـن شـود. ا هـا تجـاوز می کننـد، حـریم خصوصـی آن ها به بیرون درز می که بدون رضایت آن
های شغلی برای قربانیان شود. هرچند  های شدید، آزار و اذیت و آسیب تواند منجر به آسیب می

نگاری غیرقانونی و نقض حریم خصوصـی جنسـی  که قوانین برای همگام شدن با افزایش هرزه
اند. برای مجازات عاملان و جلوگیری از انتشـار محتـوای هـک شـده نشـت  آنلاین تلاش کرده

انـد از  های قانونی بیشتری نیاز است. هرچند برخی از سلبریتی ها سـعی کرده یتشده، به حما
                                                           

1. Professional, C. C. M. (n.d.). Histrionic Personality Disorder. Cleveland Clinic. 
https://my.clevelandclinic.org/health/diseases/9743-histrionic-personality-disorder 
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طورکلی ایـن مـوارد  های حریم خصوصی به نفع خود برای تبلیغات استفاده کنند، اما به رسوایی
نقض حقوق بشر و کرامت انسانی است. افراد مشهور مستحق محافظـت از حـریم خصوصـی 

ویژه زنـان،  عاً حقـوق حـریم خصوصـی افـراد مشـهور، بـهمانند هر شخص دیگری هستند. نو
های زیـادی را بـه  شـود و آسـیب طورمعمول در فضای مجازی برای مقاصد جنسی نقض می به

هـای قـانونی،  دنبال دارد. برای رسیدگی به این مشکل رو به رشد در عصر دیجیتـال بـه حمایت
گاهی عمومی و حمایت بیشتر از قربانیان نیاز است. بار ها اتفاق افتاده است افـراد مشـهور زن آ

مانند جنیفر لوپز، جیجی حدید و سوفی ترنر با نقض حریم خصوصـی مربـوط بـه فرزنـدان و 
اند، یا اینکه در منـابع مـنعکس شـده اسـت لـوپز زمـانی کـه  زندگی شخصی خود روبرو شده

، نقـض حـریم ها فروختـه شـد اش افشا شد و به رسـانه ویدئویی از آواز و رقص او در عروسی
خصوصی را تجربه کرد. نوعاً نقض حریم خصوصی علیه افراد مشهور زن اغلب شامل فرزندان 

کند که افـراد مشـهور  هایی را برجسته می شود. این حوادث چالش ها می و لحظات صمیمی آن
هایشان با آن مواجه هستند. علیرغم شـهرت  زن در حفاظت از حریم خصوصی خود و خانواده

افراد مشهور به دنبال عادی بودن و حریم خصوصی برای فرزنـدان خـود هسـتند و از  خود، این
 )Rathore, 2022(کنند.  ها حمایت می مرزها و احترام مردم و رسانه

پذیری و دید عمومی به دلیل نقض حریم خصوصی با  افراد مشهور زن اغلب به دلیل آسیب
های  تر بـه پرونـده صـورت مصـداقی هیم بهگیرند. اگر بخوا محتوای جنسی مورد هدف قرار می

قضایی در این خصـوص بپـردازیم بایـد گفـت: آریـن انـدروز، خبرنگـار فـاکس اسـپورتز، در 
برداری کـرد، برنـده  دادخواست علیه یک تعقیب که بدون رضایت یک ویدیوی برهنه از او فیلم

هـک کـردن  شد و بر تهاجم به حـریم خصوصـی زنـان در چشـم عمـوم اشـاره کـرد. یـا مـثلاً 
هـا بـر  های صمیمی آن های ابری چندین زن مشهور توسط رایان کالین و افشای عکس سرویس

کید می کند. این حوادث بـر لـزوم حفاظـت  خطرات زنان در رابطه با نقض حریم خصوصی تأ
تر و اقدامات امنیت سایبری برای محافظت از حقوق حریم خصوصی افراد مشـهور  قانونی قوی
کید دار ای بـرای  د. اقـدامات قـانونی انجـام شـده توسـط آریـن انـدروز و دیگـران سـابقهزن تأ

کنـد.  پاسخگویی عاملان به دلیل نقض حریم خصوصی زنان در فضـای عمـومی را تعیـین می
)Richmond, 2016(  ــابع آمــده اســت: مــثلاً در ســال ، آرشــیو بزرگــی از ٢٠١۴در برخــی از من

دهی و  طور عمـده و سـازمان زن منتشـر شـد و بـه های برهنه هک شده از سلبریتی های عکس
موردبحث قرار گرفت. این جستار پیامدهای اخلاقی این نشت عکس برهنه افراد مشـهور را در 
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کند. نوعاً اینکه افراد مشهور بـه دلیـل  چارچوبی از نقض حریم خصوصی جنسیتی بررسی می
نکـه تنهـا فـردی کـه از نظـر کوتاهی در محافظت مناسب از اطلاعات خود مقصر هستند؛ و ای

اخلاقی مسئول درز اطلاعات است، هکر است. مطبوعات محبوب اساساً دیدگاهی فمینیستی 
شده مرتبط کردند. در ایـن مقالـه  ستیزی نهادینه داشتند و نشت عکس را به تبعیض جنسی و زن

قی نسـبت های اخلا نویسنده معتقد است حق تماشای بدن زنان و میل جنسی مردانه بر نگرانی
کند  به نقض حریم خصوصی اولویت دارد. آورده است این مقاله به درک این موضوع کمک می

شـود و توسـط نـابرابری  طور هنجاری جنسـیتی تعیـین می که چگونه نقض حریم خصوصی به
  )Marwick, 2017, p. 177(شود.  جنسیتی تقویت می

مصـنوعی مولـد بـرای تولیـد مـواد  پرونده تیلور سوئیفت بر سهولت استفاده افراد از هوش
پورنو گرافی جعلی و آسیب روانی، اجتماعی، جسمی، اقتصادی و وجودی قربانیان را برجسـته 

پس از انتشار صـدها عکـس خصوصـی برهنـه و نیمـه برهنـه از افـراد  ٢٠١۴اوت  ٣١کرد. در 
ی و آدرس ایمیل و مشهور زن، اینترنت روشن شد. هکرها توانستند با استفاده از زور، نام کاربر

ها دسترسی پیـدا کننـد.  رمز عبور افراد مشهور زن را حدس بزنند تا زمانی که بتوانند به حساب
های دیجیتـال  سـرعت از طریـق شـبکه ها را منتشر کردنـد کـه از آن به سپس هکرها این عکس

مختلف در سراسر جهان پخش شد. کنجکاوی در مـورد سـتاره بـدون فیلتـر، ویـرایش نشـده، 
کند تا پیامدهای هک عکس  های دیجیتال، کمک می آوری های فن ، در ارتباط با رقص»اصیل«

برهنه افراد مشهور و عواقب آن از بین برود. کنجکاوی در مورد زندگی شخصـی افـراد مشـهور 
ای چیز جدیدی نیست ستاره شدن همیشه با کنجکاوی عمـومی مـرتبط بـوده  سرگرمی و رسانه

ای از طریق برخـورد  کند، سیستم ستاره ) بحث می٢٠٠١یچارد دکوردوا (طور که ر است. همان
هـا پدیـدار شـد. در  عوامل متعدد، از جمله علاقه عمومی به بازیگران و میل به دانش درباره آن

دادند، جزئیـات  ها را نشان می های ستاره های اولیه هالیوود، مجلات طرفداران اغلب خانه سال
البته این مسـئله خـودش در چنـد بخـش  Lawson, 2015, p. 607( (دادند.  یها را نشان م روابط آن

  بحث است: قابل

  . ظهور افشاگری جنبش می تو١ـ١ـ٣
المللی در مورد آزار و اذیـت جنسـی، سوءاسـتفاده و  ) یک بحث بینME Tooجنبش می تو (

سـیاری را در پـیش مسیرهای ب ٢٠١٧تجاوز به راه انداخت و از زمان آغاز به کار خود در اکتبر 
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 & Modrek(المللـی در ایـن خصـوص آغـاز شـد.  ها در نظـام بین گرفت. چنین جنبش هشتگ

Chakalov, 2019( # جنبشMeToo ویژه در  توجهی بـر صـنعت مـد داشـته اسـت، بـه تأثیر قابل
 ها، شوند. بسیاری از مدل ها با آن مواجه می ای که مدل افشای آزار و اذیت و آزار جنسی گسترده

هایی از تجاوز جنسی و آزار و اذیت توسط عکاسان قدرتمندی مانند  اعم از زن و مرد، با داستان
اند. ایـن عکاسـان  تری ریچاردسون، ماریو تستینو، پاتریک دمارشلیه و بـروس وبـر ارائـه شـده

هـای تبلیغـاتی طراحـان کـار کردنـد. اغلـب از  های برتر، نشریات مـد و کمپین ها با مدل سال
آمیز یا برهنه ژست بگیرند و دختران جـوان اغلـب  صورت تحریک شود که به ا خواسته میه مدل

شوند. با توجه به جنسیت ذاتی کار، ایـن صـنعت بـا  های تبلیغاتی جنسی استفاده می در کمپین
های سوءاسـتفاده  ها داسـتان مبارزه کرده است. برخی از مـدل MeTooموضع خود در مورد #

اند. ایـن  اند و فرهنگ سکوت را در این صنعت شکسـته ام به اشتراک گذاشتهخود را در اینستاگر
ها شـده اسـت.  ها و شرکت امر منجر به افشای برخی از مجرمان ادعایی و اقدام برندها، آژانس

حال، صنعت مد در مقایسه با هالیوود کندتر بوده است. هیچ استعفای بزرگ یـا اظهـارات  بااین
ها  کاسان متهم صورت نگرفته است و برخی از افراد مشهور حتی از آنآمیزی از سوی ع پشیمان

، ٢٠٠۶های اجتمـاعی در سـال  در ابتدا در این زمینه در رسانه» من نیز«اند. عبارت  دفاع کرده
 )Ohlheiser, 2021(و فعال استفاده شـد.  جنسیدر مای اسپیس، توسط تارانا برک بازمانده تجاوز 

توجه به بزرگی مشکل اسـتفاده شـد.  عنوان راهی برای جلب به ٢٠١٧از سال  MeTooهشتگ 
ها تجـاوز جنسـی و آزار و اذیـت جنسـی را  با نشان دادن آشکار اینکه چه تعداد از آن» من نیز«

ویژه  انـد (بـه اند، به ویژه در محل کار، به کسانی که مورد تجاوز جنسـی قـرار گرفته تجربه کرده
ازاینکـه  دهـد. پس مبسـتگی و قـدرت در تعـداد، قـدرت میزنان جوان) از طریـق همـدلی، ه

ها نفر شروع به استفاده از عبارت و هشتگ به این شیوه در انگلیسی کردند، این عبـارت  میلیون
تر شـده  ها زبان دیگر کرد؛ اما با این گسترش دامنه تـا حـدودی گسـترده شروع به گسترش به ده

نشـین یـاد  المللی برای عدالت برای افراد حاشیه ش بینعنوان یک جنب است و برک اخیراً از آن به
 MeTooباعـث گسـترش جنـبش  ٢٠١٧مثال توییت آلیسا میلانو در سال  عنوان کرده است. به

شد و زنان را تشویق کرد تا تجربیات خود در مورد آزار و اذیت جنسی را به اشتراک بگذارند. در 
مبتنـی بـر جنسـیت رشـد کـرد و مـوارد  مکزیک، این جنبش پس از اعتراضات علیه خشـونت

جمهــور وقــت) اوبــرادور و تحلیلگــر امنیتــی  جمهــور لــوپز (رئیس توجهی شــامل رئیس قابــل
  )Collins, 2024( های فرهنگی را برجسته کرد. آلخاندرو هوپ چالش
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	. تأثیرگذاری و الگوسازی برای بانوان جوان٢ـ١ـ٣
تواند عمیق باشد، ادراکات را شکل دهـد و  بانوان میهای زنان بر دیگر  تأثیر و الگوبرداری از مدل

ای است که به شناسـایی و تجلیـل از  +) جامعهWOIبخش تغییر باشد. مثلاً زنان تأثیرگذار ( الهام
زن برتـر تأثیرگـذار، زنـان  ٢۵های مختلـف اختصـاص دارد. جـوایز  دستاوردهای زنان در بخش

کنـد کـه ابتکـار، الهـام و تـأثیر را در  رجسـته میخودشناس و الگوهای نقش با تنوع جنسـیتی را ب
های قدرتمنـدی عمـل  عنوان نمونـه دهند. این زنان بـه هدایت اقدامات تأثیرگذار و فراگیر نشان می

کشند و موفقیت را بر اساس شرایط خود بـازتعریف  کنند، هنجارهای اجتماعی را به چالش می می
های اجتماعی، نارضایتی از بـدن و  یق در مورد رسانهکنند. تحت تأثیر القائات مدلینگ ها تحق می
دهـد کـه چگونـه تـرویج  نظم در میان زنـان در سـن دانشـگاه نشـان می های غذا خوردن بی شیوه
کنـد.  نظم کمک می های غذا خوردن بی ها به نارضایتی از بدن و شیوه های زیبایی در رسانه آل ایده

توانند بـه دلیـل رضـایت  ویژه اینستاگرام، می تماعی، بههای اج دهد که رسانه این مطالعه نشان می
شده، تأثیر منفـی بـر تصـویر بـدن داشـته  فوری از بررسی و مشاهده همتایان روی تصاویر ارسال

های غـذایی نـامنظم  تواند منجر به تغییر در تصویر بدن، نارضایتی از بدن و نگرش باشند. این می
ویژه در میان زنان جوان در  رعت در حال افزایش است، بهس های اختلال در خوردن به شود. نگرش

سالگی این رفتارهای نامنظم ناشی از تعامـل چنـدین عامـل اسـت. یکـی از عوامـل مهـم  بیست
های زیبایی غیرواقعی رایج شده و ممکـن اسـت  های اجتماعی است که از طریق آن ایده آل رسانه

علاوه بر این، در تحقیقـات آمـده  )Aparicio-Martínez et al, 2019, p. 4177(منجر به این رفتارها شود. 
های با نفوذی مانند تیلـور سـویفت،  است فهرست قدرتمندترین زنان جهان توسط فوربس، چهره

توجهی در صنایع و بازارهای مصرف دارند. ایـن زنـان  دهد که تأثیر قابل بیانسه و باربی را نشان می
ها، محصـولات و  دهی سیاسـت کنند، بلکه در شـکل د رهبری میهای مربوطه خو تنها در زمینه نه

هـای متنـوعی هسـتند کـه زنـان  کننـده راه کننـد و منعکس هنجارهای اجتماعی نیز مشـارکت می
توانـد باعـث  هـا قـدرت و نفـوذ خـود را اعمـال کننـد. همـین امـورات می توانند از طریـق آن می

طور  دهـد زنـانی کـه بـه تایج تحقیقـات نشـان میدار گردد. ن های نوعاً کاذب و جهت الگوبرداری
و » دار رئــیس«، »بــداخلاق«عنوان  گذارنــد، احتمــالاً بــه عمــومی کــار خــود را بــه اشــتراک می

دهد که زنان ممکن است  ها نشان می شوند، آسیب پذیرترند. خود این یافته تصور می» احساسی«
توانـد  پذیرتری قـرار بگیرنـد کـه می بدر هنگام برقراری ارتباط عمومی در مورد کارشـان در آسـی

البتـه ابعـاد ایـن  )McKinnon & O’Connell, 2020(پیامدهایی منفی برای مشارکتشـان داشـته باشـد. 
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هـا اشـاره شـده اسـت. در برخـی  تأثیرات بسیار گسترده و متنوع است کـه صـرفاً بـه برخـی از آن
ویر کشـیده شـده اسـت صـنعت تحقیقات این تأثیرگذاری منفی بر دختران جـوان چنـین بـه تصـ

آورد تـا تیـپ  سال سن دارنـد، فشـار مـی ١۶هایی که کمتر از  ویژه آن مدلینگ به دختران جوان، به
بدنی کاملی به دست آورند. این فشار باعث شده است که بسـیاری از دختـران دچـار اخـتلالات 

  )Rachelleet, 2010(های موجود در باند فرودگاه شوند.  مختلفی شوند و شبیه مدل

  های مجرمانه صنعت مدل و جنسی . گسترش فرهنگ٣ـ١ـ٣
های  های جنایی در صنعت مدلینگ زنان موضوع چنـدوجهی اسـت کـه جنبـه گسترش فرهنگ
گیرد. محققان نقش در حال تحول زنان در جنایات  کشی و سوءاستفاده را در برمی مختلف بهره

کید می یافته را برجسته کرده سازمان هـای منفعـل  ند که زنـان دیگـر محـدود بـه نقشکن اند و تأ
های جنـایی در  شدن بـه مشـارکت فعـال در شـبکه ای در حال تبدیل طور فزاینده نیستند بلکه به

تواند مسیر مهمی بـرای  بازارهای مختلف هستند. تحقیقات نشان داده است که انگیزه مالی می
سـازی بـا  بـر ایـن، صـنعت مدل برخی از زنان به سمت جرم و جنایت و زنـدان باشـد. عـلاوه

ها بـا اشـکال مختلـف سوءاسـتفاده، ازجملـه آزار جنسـی و  هایی مبنی بر مواجهه مدل گزارش
هـای جنـایی در  کاری مالی، کانونی برای بحـث در مـورد اسـتثمار بـوده اسـت. فرهنگ دست

گاهی پذیر و ع صنعت مدلینگ زنان با عدم توازن قدرت، استثمار افراد جوان و اغلب آسیب دم آ
های مشتاق آمیخته است. مواردی از سوء رفتار جنسـی، اجبـار مـالی و  از حقوق در میان مدل

کـه زنـان  کنـد. درحالی کاری گزارش شده است که جنبه تاریک دنیای مـد را روشـن می دست
کنند، روندهای اخیر  های عدالت کیفری ارتباط برقرار می عنوان قربانیان جرم با سیستم اغلب به

شـوند. درصـد زنـان  عنوان مظنون، متهم و زندانی ظاهر می ای به دهد که تعداد فزاینده شان مین
زندانی در سطح جهانی و با سرعت بیشتری نسبت به جمعیـت مـردان زنـدانی در حـال رشـد 

درصـد افـزایش  ٢١تقریبـاً  ٢٠١۶تا  ٢٠٠٠که جمعیت جهانی زندانیان از سال  است. درحالی
درصد افزایش یافته است. چنـین  ۵٣زنان و دختران زندانی در همین دوره یافته است، جمعیت 

افزایش چشمگیری در کمتر از دو دهـه، در تعـداد زنـان و دختـران زنـدانی در سراسـر جهـان، 
های عـدالت کیفـری و عوامـل اجتمـاعی  سؤالاتی را در مورد قوانین کیفری، عملکـرد سیسـتم

های ایـن صـنعت، ماننـد محـدود کـردن  شـیوه ١نـد.ک اقتصادی مؤثر بر نـرخ جـرم ایجـاد می

                                                           
1. See: https://www.unodc.org/e4j/en/crime-prevention-criminal-justice/module-9/key-

issues/1--gender-based-discrimination-and-women-in-conflict-with-the-law.html 
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ها، شــرایط زنــدگی شـلوغ و جلســات تجــاری اجبـاری، بــه ایجــاد  های شــغلی مـدل فرصـت
کند، کمک کرده است. ایـن نـوع فرهنـگ  هایی که در آن سوءاستفاده و استثمار رشد می محیط

بـر جنسـیت،  تر مربـوط بـه اسـتثمار مبتنـی های اجتماعی گسترده کننده چالش خاص منعکس
های مختلف است.  پذیر در بخش تر از افراد آسیب های قوی های قدرت و نیاز به حمایت تفاوت

هـا را  کننـد و آن پذیر که به دنبال بهبود زندگی خود هستند استفاده می قاچاقچیان از افراد آسیب
مـثلاً  دهنـد. سازی موفق به قاچاق انسـان سـوق می های دروغین برای مشاغل مدل تحت وعده

های مجرمانه در صنعت  مواردی مانند دستگیری لیلیانا دل کارمن کامپوس پوئلو وجود فعالیت
های قاچاق جنسی اسـت.  کند، مانند استخدام دختران زیر سن قانونی برای حلقه را برجسته می

های جوان را در معرض خطرات  سازی، مدل های مدل عدم حفاظت و حمایت برخی از آژانس
تواننـد بـدون  ها می ها برای ایجاد محیطی امن کـه در آن مـدل دهد و بر نیاز همه آژانس قرار می

های  پذیری مـدل ها را مطرح کننـد. عناصـر جنـایی از امیـدها و آسـیب ترس از عواقب نگرانی
سازی (حوزه زنان) را  برداری و قاچاق در صنعت مدل کنند و فرهنگ بهره برداری می مشتاق بهره
های سنتی است  های جنایی در میان زنان فراتر از کلیشه فرهنگ )Jacome, 2021(هند. د تداوم می

دهـد کـه چگونـه  کند. تحقیقات نشان می سازی نفوذ می و به صنایع مختلفی مانند بخش مدل
هـای انحرافـی  های حمـایتی قـوی را در زیـر فرهنگ های جنـایی شـبکه زنان درگیر در فعالیت

دهند و حمایت خانوادگی و اقتصادی حیاتی را فراهم  خود را شکل میدهند، زندگی  تشکیل می
عنوان  علاوه بر ایـن، مطالعـات بـر تصـویر کـردن زنـان بـه )Albuquerqu, 2014, p. 16(کنند.  می

کیـد می در رسانه مجرم هـای متعـارف جنسـیتی را بـه  کننـد، هنجارهـا و آرمان های محبوب تأ
کنـد.  قدامات متعارف مرتبط با رفتـار مجرمانـه را نـرم میحال ا کند و درعین چالش کشیده می

)Farnum, 2018, p. 112(  علاوه بر این، رویکرد سیسـتم عـدالت کیفـری اغلـب در رسـیدگی بـه
های فرهنگی اساسی که زنان مشغول تجارت جنسی خیابانی با آن روبرو هستند، ناکام  واقعیت

ها بر تعامل پیچیـده  بخشد. این بینش ا تداوم میهایی ر ها در چنین فعالیت شود و دخالت آن می
کیـد می هـای  کنـد و ماهیـت چنـدوجهی فرهنگ بین جنسیت، جرم و ساختارهای اجتماعی تأ

  )Ruiz et al, 2021, p. 42(کند.  سازی زنان را روشن می جنایی در صنعت مدل

  . مختصر نگاه دینی و فقهی به موضوع۴
گرایی  آمیـز از بـدن، روابـط خصوصـی، مصـرف ا نمایش اغراقتبلیغات بلاگری زنان، در مواردی ب

افراطی و سبک زندگی نمایشی همراه بوده و درنتیجه، بـه تضـعیف هویـت زنانـه، فروکاسـتن شـأن 
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رو،  گـردد. ازایـن های سطحی و ترویج الگوهای رفتاری ناسالم در جامعه منجر می انسانی به جلوه
توانـد  فقه اسلامی، ضرورتی علمی و اجتماعی دارد که میشناسی و  بررسی این پدیده از منظر جرم

، مصالح و مفاسدی برای جامعه دارد     »عفاف«که  به تبیین راهکارهای پیشگیرانه مؤثر بینجامد. چون
نوعاً حجاب یکـی از مسـلّمات دیـن و  )۶  ص ،١۴٠١(شجریان،  .و درنتیجه، تکلیفی اجتماعی است

در جامعه اسلامی ما، علاوه بر جنبه اعتقـادی و دینـی آن،  های شریعت اسلامی است که ضرورت
(نمـازی فـر و دیگـران، الاجـرا اسـت.  صورت قانونی که برای همه بانوان با اعتقادات متفاوت، لازم به

عنوان نظامی جامع در تنظیم روابط فردی و اجتماعی، بـا تکیـه بـر  فقه اسلامی، به )١٠٠  ص ،١٣٨٩
ان، حفظ حریم و عفاف، قاعده لاضرر و اصل مسـئولیت اجتمـاعی، اصولی چون کرامت ذاتی انس

آورد. اصل  چارچوبی اخلاقی و حقوقی برای تحلیل و ارزیابی رفتارهای فردی و اجتماعی فراهم می
هـای قرآنـی دارد، انسـان را موجـودی شـریف و برخـوردار از  کرامت ذاتی انسان که ریشه در آموزه

مْنَا بنَِي آدَمَ﴾اساس آیه شریفه کند. بر  حیثیت الهی معرفی می ، در حرمـت و )٧٠(اسـراء:  ﴿وَلقََدْ كَرَّ
عنوان مخلوقـات  کرامت انسان، هیچ تفاوتی بین زن و مرد نیست و در فرهنگ اسلامی، زن و مرد به

  )١٢٣  ص ،١٣٩٣( فرزند وحی، خدا و موردعنایت ویژه اویند. 
انگاری یا تقلیل شأن انسانی شود، با این  یبا این تفسیر هرگونه رفتاری که موجب تحقیر، ش

اصل در تعارض است. تبلیغـاتی کـه زن را بـه کـالایی بصـری بـرای جـذب مخاطـب تبـدیل 
ای  هـای انسـانی در بسـتر رسـانه سـاز فروپاشـی ارزش سازد، ناقض این اصل بـوده و زمینه می

طورکلی زن را  که بـه شده دیگر و دوران جاهلیت خواهد بود. قرآن کریم برخلاف ادیان تحریف
ای از فضـایل  کردند، با صراحت تمـام ضـمن برشـمردن مجموعـه ارزش تلقی می موجودی بی

تنها تفـاوتی بـین زن و مـرد ازنظـر ارزش  مشترک بین مرد و زن، از جایگاه آنان دفاع کـرده و نـه
برتـری نـزد انسانی و پیمودن مسیر کمال و دستیابی به قرب الهی قائل نشده، بلکـه تنهـا معیـار 

خداوند را پرهیزگاری دانسته است. از دیدگاه قرآن کریم، زن این قابلیـت را دارد کـه در کسـب 
های انسانی و فضایل معنوی تا بدان جا پـیش رود کـه همچـون مـریم و آسـیه از سـوی  ارزش

  )١٢ ص ،١٣٩۴(دهقان نژاد، عنوان الگوی همه مردان و زنان معرفی گردد.  خداوند به
ای  تنها امری ذاتی و غیرقابل سلب است، بلکه حفظ آن وظیفه فقهی، کرامت انسان نهاز منظر 

ای که به تضعیف این کرامت بینجامد،  شرعی بر دوش فرد و جامعه است؛ و هرگونه فعالیت رسانه
مستوجب نقد و اصلاح است. حساسیت این موضوع از منظر اسلامی تا حدی است در روایـاتی 

ت که (النظر سهم من سهام ابلـیس مسـموم؛ نگـاه، تیـری از تیرهـای زهـرآگین این تعبیر آمده اس
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شیطان است.) این تعبیر نیز آمده است که (کم من نظرة اورثت حسرة طویلة؛ چه قدر موارد بـوده 
، ١۴(ر.ک وسـائل الشـیعه، جاست که یک نگاه، ندامت و حسـرتی دراز بـر جـای گذاشـته اسـت).

صل حفظ حریم و عفاف، یکی از ارکان بنیادین اخـلاق اجتمـاعی در همین راستا، ا )١۴١ ١٣٨ص
های دینی، از جمله آیات مربوط به حجاب، نهی از تبرّج و توصـیه بـه  در فقه اسلامی است. آموزه

ستر و وقار، همگی بر ضرورت صیانت از حریم فردی و اجتماعی تأکیـد دارنـد. نمـایش زنـدگی 
ومی، مصداق بارز نقض این اصـل تلقـی شـده و شخصی، بدن و روابط خصوصی در فضای عم

حیـایی در  اعتمادی اجتماعی و تـرویج بی های اخلاقی جامعه، گسترش بی موجب تضعیف بنیان
گردد؛ اما در اسلام جایگاه ارزشی زن در دین اسلام، جایگـاه والایـی اسـت  رفتارهای عمومی می

  )٩  ص ،١۴٠٢( ریاحی مهر، . که اهمیت آن در منابع اسلامی، خصوصاً قرآن ذکر شده است
سـاز اخـتلالات هــویتی،  ویژه در میــان نوجوانـان و جوانـان، زمینه ایـن نـوع محتواهـا، بـه
شناسی، بسـتری بـرای بـروز  شود که از منظر جرم های ناسالم می اضطراب، افسردگی و مقایسه

کید بر حفـظ عفـا های روانی و اجتماعی فراهم می آسیب ف در گفتـار، آورد. فقه اسلامی، با تأ
تنها به صیانت فردی توجه دارد، بلکه آن را عامل حفظ سـلامت اجتمـاعی و  رفتار و پوشش، نه

توان دریافـت نهادهـای اجتمـاعی در  داند. با نگاهی تاریخی می جلوگیری از فساد عمومی می
هـا در  جامعه اسلامی عصر نبوی، در حالی شکل گرفتند که ناظر به مکانت زنـان و حضـور آن

های انسانی به زنان و افزودن موقعیت اجتماعی آنـان در  های مختلف بود. اعطای ارزش عرصه
های  های قرآنی، متکی بر آموزه جامعه اسلامی، سبب شد تا هنجارهای اسلامی منطبق باارزش

  )۴۵ ص ،١٣٩٨(جان احمدی، الهی ناظر به ترفیع جایگاه زنان در جامعه مطرح شود. 
توان گفت: قاعده لاضرر و لاضرار نیـز از قواعـد مهـم فقهـی اسـت کـه در  با عینک فقه نیز می

های اجتماعی ناشی از تبلیغات بلاگری نقش بسزایی دارد. این قاعـده کـه از حـدیث  تحلیل آسیب
کس مجـاز  نشأت گرفته، بر ایـن نکتـه تأکیـد دارد کـه هـیچ» لا ضرر و لا ضرار فی الإسلام«نبوی 

کننـده، تـرویج  کند، حتی اگر این ضرر غیرمستقیم باشد. تبلیغات گمراهنیست به دیگری ضرر وارد 
های روانی، مـالی و  تواند موجب آسیب گرایی افراطی و الگوسازی نادرست از موفقیت، می مصرف

توان چنین انگاشت که در تمدن غرب و جوامع غیر الهی، الگوهای  اجتماعی به مخاطبان گردد. می
گرایانه، اومانیسـتی و فمینیسـتی اسـت کـه انسـان را محـور  ول تفکر مادیشده برای زن، محص ارائه
(احمـدپور، دهند و به زن نگـاه ابـزاری دارنـد.  داند و اصالت را به اراده و خواست او می چیز می همه
شـوند،  کننده یا تبلیغاتی ارائه می ها، هرچند در قالب محتوای سرگرم نوعاً این آسیب )۶۶  ص ،١۴٠٣
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اند. بـر اسـاس ایـن  قع مصداق بارز ضرر به غیر بوده و از منظر فقهی، قابل پیگرد و اصلاحاما در وا
شــان، امــری مســلم و  قاعــده، مســئولیت شــرعی بلاگرهــا در قبــال آثــار محتــوای تولیدی

روست که شناخت شخصیت زن از دیدگاه اسلام در عصر حاضر،  پوشی است. ازاین چشم غیرقابل
اصل مسـئولیت اجتمـاعی نیـز از  )٢٢۴  ص ،١٣٨۴(مهـدوی راد، دار است. ای برخور از اهمیت ویژه

دیگر مبانی فقهی است که در مواجهه با پدیده بلاگری باید موردتوجه قرار گیـرد. در فقـه اسـلامی، 
هـای مـالی و  تنها در حوزه اند. این مسئولیت، نـه افراد در قبال تأثیرات رفتاری خود بر جامعه مسئول

عنوان کنشگران فرهنگی،  های فرهنگی و تربیتی نیز جاری است. بلاگرها، به ر عرصهحقوقی، بلکه د
اند در تولید محتوا، مصالح عمومی و سلامت فرهنگی جامعه را مدنظر قرار دهند. غفلت از  موظف

هـای اجتمـاعی  ساز فساد فرهنگی، تضـعیف هویـت دینـی و بـروز ناهنجاری این مسئولیت، زمینه
های  تنها ابزار تحلیل، بلکه راهنمایی برای اصلاح و هدایت کنش رو، فقه اسلامی نه نخواهد بود. ازای

  ای در جامعه معاصر است. رسانه

  گیری نتیجه
هـا متفـاوت  هـا و مکان ها، زمان ماهیت انحراف یک مفهوم پیچیده است زیرا هنجارها در گروه

هی دیگـر آن را منحـرف بداننـد. دانند، ممکن است گرو قبول می است. آنچه را که گروهی قابل
تواند مجرمانه باشد. اگر بخواهیم این ادبیات را تعدیل کنیم برخی مواقع یک سـری  انحراف می

شـده بـه اثبـات رسـیده اسـت کـه  انحرافات اجتماعی به استناد مطالعات علمی صورت گرفته
گاه ما در قالب گذارند که در این مقاله ن های جدی بر جوامع حداقل یک قشر خاص می آسیب

سـلبریتی هـا از «ها بود. اینجاست که بـه  زایی برخی مدل وسوی آسیب زنان مدل به این سمت
شـناختی ایـن پدیـده را  رسیم در خصوص کلیـت آن در آثـار جامعه آن می» های زنانه نوع مدل

هـای  اند و آمده است سلبریتی یکـی از ویژگـی داری مطرح کرده عنوان یکی از میراث سرمایه به
کسانی که از مسیر آن عبور  جانبه جامعه معاصر است که آثار ماندگاری را در خاطرات همه همه
تسـلط یافتـه » افتخـار«افکند. مطابق با تصور وبر از مقام، سـلبریتی بـر وضـعیت  کنند می می

کند و ادعای مالکیت برخی امتیـازات قـانونی دارد. در  است، منافع اقتصادی عظیمی ایجاد می
بـرداری  تواند باشد. افرادی کـه در عکاسـی و فیلم قع، یک مدل زن تقریباً هر دختر یا زنی میوا

کنند. آنان ممکـن اسـت  های تبلیغاتی و تبلیغات محصولات و خدمات شرکت می برای کمپین
نمایش بزرگ ظـاهر شـوند. در عصـر مـدرن از چنـین افـرادی  در تبلیغات تلویزیونی یا صفحه
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گیــرد کــه نوعــاً خلافشــان و شــرف انســانی اســت. مــثلاً:  لفــی صــورت میهای مخت اســتفاده
های زنانه بسیار لاغـر و جـذاب بـرای تبلیـغ محصـولات اسـتفاده  کنندگان اغلب از مدل تبلیغ
توجـه مشـتری و تأثیرگـذاری بـر  عنوان راهـی مـؤثر بـرای جلب هـا بـه کنند، زیرا زیبایی آن می

شده در طول مقالـه تقریبـاً سـی  ه استناد مستندات ارائهشود. ب های خرید تلقی می گیری تصمیم
وهشـت  کـه بیست انـد، درحالی دهند که مورد آزار جنسی قرارگرفته ها گزارش می درصد از مدل

های  انـد. اکثـر مـدل فشـار قرارگرفته درصد برای رابطه جنسی بـا فـردی در ایـن صـنعت تحت
های  . سوءاسـتفاده از خـواص و خاصـیتانـد موردبررسی گفتند که هرگز به کسی چیزی نگفته

هاست چراکه زنان به دلایـل مختلـف دوسـت دارنـد موردتوجـه قـرار  زنانه یکی دیگر از آسیب
خواهد  دهد چه زمانی یک زن توجه شمارا می های ظریفی وجود دارد که نشان می گیرند و نشانه

» شخصیت هیستریونیکاختلال «شده است منجر به  ها که گزارش که همین امر در برخی مدل
  تواند الگوی مناسب برای قشر بانوان باشد. شده است که نوعاً اینجاست چنین شخصیتی نمی

ویژه زنان، برای مقاصد جنسـی، موضـوعی  آسیب دیگر نقض حریم خصوصی افراد مشهور، به
ده های اجتماعی شیوع بیشتری پیدا کرده است. پیش آمـ جدی است که با گسترش اینترنت و رسانه

شده، نوارهای جنسی و سایر محتوای محرمانه  های هک ها زن اغلب از طریق عکس است سلبریتی
کنند. البته به عقیده نگارنده برخی مواقع این حواشی عمدی  ها به بیرون درز می که بدون رضایت آن

ین توجه عمومی است. حتی جنیش های اجتماعی افشاگری همانند می تو نیز در هم و به نظر جلب
هـای مجرمانـه  فرهنگی بندی گردد. یکی از آثار چنین پدیـده اجتمـاعی گسـترش خرده طیف طبقه

های  های جنایی در صنعت مدلینگ زنان موضوع چندوجهی است که جنبـه است. گسترش فرهنگ
گیرد. محققان نقش در حـال تحـول زنـان در جنایـات  کشی و سوءاستفاده را در بر می مختلف بهره

شده در طول مقاله حاضـر  کنند. در تحقیقات علمی ارائه اند و تأکید می ه را برجسته کردهیافت سازمان
کنـد. جنبـه  شده علمی و مطالعات صورت گرفته این فرضـیه را تقویـت می به استناد مستندات ارائه

تهدید بودن آن نسبت به فرصت بودنش غلبه فاحشی دارد. برای کنتـرل وضـع موجـود تحـت تـأثیر 
  توان پیشنهاد کرد: شدن می ای مدرنیته و جهانیرویکرده
های مختلف برای کنترل بیشتر رویکردهای سلبریتی ها  گذاری اولاً توجه جدی به قانون .١

  تواند یک راهکار باشد. ها می در حوزه زنان مدل به خاطر وضعیت خاص آن
رش مطالعـات هایی از منظـر گسـت های احتمالی چنین آسیب ثانیاً کنترل و رصد آسیب .٢

  تواند به بهبود وضع موجود کمک شایان توجهی کند. علمی در این حوزه می
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